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@ La problematica

En un mundo acelerado, caotico, con
exceso de informacion y donde el
bienestar de las personas ha pasado a
un tercer plano, debemos replantearnos
las prioridades para volver a lo esencial y
recuperar el balance en la forma de vivir.
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@ Propuesta

Creemos en la importancia del bienestar
emocional, fisico y mental.

Cuando encuentras tu flujo, estimulas
tus capacidades para encontrar un
rendimiento humano optimo y ayudar a
tu bienestar mental.

Logras encontrarte cuando encuentras
un hogar, cuando te sientes en casa.

Ponemos al individuo en el centro de la
experiencia al crear entornos inmersivos
para ayudar al bienestar mental, la
individualidad y dar un toque personal.

Encuéntrate en OMH, Oasis urbano.




@ :Como se encuentran implementados los pilares en el proyecto?

V\AINesS

Vida flexible

Etica

Construccion con certificacion EDGE

Espacios amplios con buena
iluminacion y ventilacion natural

Un sitio tranquilo alejado del caos y
el ruido urbano, pero teniendo lo mejor
de la ciudad atu alcance.

Espacios para vivir, trabajar y disfrutar.

La adaptacion y la flexibilidad del hogar
juegan un papel fundamental para ser
utilizada, no solo como vivienda, sino
para realizar las actividades asociadas
al dia a dia como el ejercicio, el trabajo,
la educacion y el ocio.

La transparencia requiere que las
empresas sepan lo que esta
sucediendo en su cadena de suministro
e involucrar a los proveedores en la
participacion de los proyectos hace
parte de una ética abierta.




La dinamica y el estilo de vida de las
personas se ha transformado en los
ultimos anos, llevando el potencial humano
a sumaximo en las esferas de lo fisico, lo
mental y lo espiritual.

Los cambios en las condiciones sociales
han hecho posible que se haya extendido
la filosofia del wellness y la salud integral.







Arias Serna Saravia

Es una compania que desarrolla
proyectos pioneros, que ha consolidado
en su trayectoria de mas de 40 anos un
portafolio de productos diferenciadores,

iInnovadores y creadores de mercado
como el Hotel Sofitel Santa Clara Legend
en Cartagena, La Pradera de Potosi en La
Calera, Salvio93 en Bogota entre varios
otros. Su vision consiste en crear espacios
generadores de calidad de vida que sean
amables, equilibrados y respetuosos con

los alrededores y el medio ambiente.

Para OHM el disefio arquitectonico
estara a cargo de Arias Serna Saravia
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Punlos de inleres

(distancia en automovil)

Exito Poblado (1.7 km)

Hotel El Cielo (1.4 km)

One Plaza Business Center (1.3 km)
San Fernando Plaza (2.3 km)
Clinica Medellin (1.9 km)

Hotel Dann Carlton (1.9 km)
Parque de El Poblado (1.1 km)
Carulla (1.2 km)

Hotel Park 10 (500 m)

Click Clack Hotel (700 m)

12.
13.

Diez Hotel (900 m)

Provenza (1.7 km)

Restaurante Relato (1.3 km)
Restaurante OCIl. mde (1.3 km)
CC. Vizcaya (1.1 km)

Café Hotel Medellin (1 km)
Restaurante San Carbon (1.2 km)
Hotel InterContinental (1.7 km)
Mall Interplaza (1,7 km)

Mall Pinar del Rio (1,5 km)
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*Imagen de referencia



*Imagenes de referencia
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*Imagen de referencia
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*Imagenes de referencia
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*Por apartamento

*Imagen de referencia
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Tipo C

Pisos 2 al 6 122,33 m?

(area interior promedio)
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Tipo D

Pisos 2 al 5

136,46 m?

(area interior promedio)
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OMH

INMUEBLE |AREA VALOR M2 VALOR 2 PARQUEADEROS |VALORUTIL |VALORTOTAL
3D 136,46| S  11.500.000 | S 75.000.000 | $ 10.000.000 | S 1.654.290.000
3C 122,33| S  11.500.000 | S 75.000.000 | S 10.000.000 | S 1.491.795.000
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